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2- JUSTIFICACION

El objetivo de la unidad curricular Microeconomia es lograr que los estudiantes del
quinto semestre de la carrera de Administracion y Contaduria Publica, consideren
los principios de la ciencia econdmica y su objeto de estudio para la toma de
decisiones en el ambito empresarial, tomando en cuenta el funcionamiento de los
mercados y las teorias de la empresa tanto a corto como a largo plazo; ademas de
proporcionar los instrumentos analiticos basicos que le permitiran al educando
cursar unidades curriculares que requieren como prerrequisito sdlidos
conocimientos de teoria microecondmica, tal como es el caso de las asignaturas:
Administracion de la Produccion y de las Operaciones I y Fundamentos de

Mercadotecnia.

La unidad curricular se enfocara desde un punto de vista tedrico-practico, a fin de
proveer al estudiante de herramientas de analisis econdmico mas rigurosas que las
obtenidas en la asignatura de Introduccién a la Economia. Mediante el uso de
herramientas auxiliares como calculo infinitesimal y geometria analitica plana, el
curso introduce al estudiante en un andlisis mds formal de las teorias del
consumidor, de la empresa y de los mercados perfectamente competitivo y
monopolico, asi como de la competencia monopolistica y oligopolio, con sus
respectivas extensiones. Especificamente, esta asignatura destaca la importancia de
la toma de decisiones en las empresas en funcién de las estructuras de mercado.
Las competencias, objetivos y contenidos sugeridos facilitan que el educando
establezca analogias con elementos presentes en el entorno econdémico y la

incidencia de los mismos en la toma de decisiones en materia empresarial.

3- REQUERIMIENTOS

Introduccion a la Economia

Matematicas 21
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4- COMPETENCIAS DE LA UNIDAD CURRICULAR

Competencia macro: Considera

Competencia general: Considera las teorias del comportamiento del consumidor

y del productor

Competencia especifica: Considera las teorias del comportamiento del
consumidor y del productor para fomentar de manera optima la toma de

decisiones racionales

Competencia desarrollativa: Considera las teorias del comportamiento del
consumidor y del productor para fomentar de manera dptima la toma de

decisiones racionales acordes con el perfil de un administrador de negocio.
5- OBJETIVOS Y CONTENIDOS

Objetivo General:

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos
individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la forma en que éstos
toman sus decisiones de asignacion de recursos escasos e interactian en los

mercados.
Contenidos:

Los contenidos que a continuacion se presentan, constituyen los tépicos minimos
que el docente debe abordar en el dictado de la asignatura, sin embargo, cada
profesor se encuentra en libertad de ampliar y realizar las aplicaciones y

extensiones a los contenidos que considere pertinente, a fin de lograr la

|

2z« Departamento de Economia

e Nucleo Liria. Edificio H. Tercer piso. Mérida 5101 Republica Bolivariana de Venezuela.
S Telefax: (0274) 2401017- 2401018 E-mail: dptoeco@ula.ve

|

>
0
7



optimizacion de los saberes en los educandos y la adaptacion permanente a
problemas de contexto, partiendo de la premisa que los objetivos y contenidos
deben ser dinamicos y flexibles.

La Unidad Curricular se encuentra estructurada en cuatro unidades de
aprendizaje:

UNIDAD I ASPECTOS INTRODUCTORIOS

Elementos conceptuales: necesidades, deseos, teoria de Maslow, factores

productivos, eleccion, escasez, problema econdmico. Economia y sus disciplinas:
Microeconomia versus Macroeconomia. Caracteristicas de los modelos
econdmicos. Tipos de andlisis econdmicos. Importancia de la microeconomia para

la toma de decisiones en el campo de los negocios. Antecedentes a la teoria del

consumidor y de la empresa: Modelo de oferta y demanda, supuestos, mercado e

irrelevancia de su connotacion espacial. Teoria de la demanda: tratamiento grafico
y matematico: determinantes, cambios en la demanda y cambios en la cantidad
demandada, demanda de mercado, elasticidad precio de la demanda, elasticidad
arco, elasticidad ingreso, elasticidad cruzada. Teoria de la oferta: tratamiento
grafico y matematico: determinantes, cambios en la oferta y cambios en la cantidad
ofrecida, elasticidad precio de la oferta. Determinaciéon del precio de mercado:
equilibrio y alteraciones del equilibrio, tratamiento grafico y matematico.
UNIDAD II TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
Preferencias: definicion, teoria del consumidor, supuesto de comportamiento del
consumidor, axiomas: completitud, transitividad, insaciabilidad, convexidad,
reflexividad. Curvas de indiferencia y sus propiedades. La funciéon de utilidad:
enfoque cardinal y ordinal, utilidad marginal y el principio de utilidad marginal
decrecientes, paradoja del agua y los diamantes. Ejemplos de funciones de

utilidad: Lineal, Leontieff; Cobb-Douglas, preferencias céncavas, bien neutral, bien
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mal. Tasa marginal de sustitucion. Tratamiento matematico y grafico. Restriccion

presupuestaria: definicion, conjunto presupuestario, funcion de presupuesto y sus

propiedades, supuestos, cambios en la restriccion presupuestaria: cambios en el
ingreso, cambios en los precios relativos. Tratamiento matematico y grafico.

Equilibrio del consumidor: propiedades del equilibrio, tratamiento matematico del

comportamiento del consumidor, optimizacion restringida: condicién necesaria,
demanda ordinaria o Marshaliana, funcién de utilidad indirecta, identidad de Roy.
Cambios en el equilibrio del consumidor y derivacion de la demanda ordinaria,
curva de precio-consumo y la funcién de demanda individual, curva de ingreso-
consumo, curvas de Engel y la clasificacion de los bienes. Soluciones de esquina,
eleccion dptima con bienes complementarios perfectos y otros casos especiales.
Dualidad en la teoria del consumidor, condicion necesaria, funcion de demanda
compensada o Hicksiana, funciéon de gasto del consumidor, lema de Shephard.
Problemas y ejemplos. Efecto sustitucion y efecto ingreso. Preferencia revelada.
UNIDAD III TEORIA DE LA EMPRESA

Produccion: las empresas, su organizacion y su propiedad, la busqueda del
maximo beneficio como objetivo de la produccion. El objetivo del maximo
beneficio versus otros objetivos empresariales y su validez como guia de accion en
la toma de decisiones en un mundo incierto. , tecnologia de la produccion, factores

de produccion fijos y variables, funcion de produccion. Produccién en el corto plazo:

producto total, producto medio y producto marginal, etapas de la produccion,
relacion entre el producto marginal y el total, relacion entre el producto medio y
marginal, ley de los rendimientos marginales decrecientes, ejemplos. Produccion en
el largo plazo: planes de produccion en el largo plazo, isocuantas: propiedades, el
producto marginal y la tasa marginal de sustitucion técnica, ejemplos de funciones

de produccion: lineales, de Leontieff y de Cobb-Douglas, homogeneidad de una
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funcion de produccion y rendimientos a escala, elasticidad del producto. Costos:
definicion, costos implicitos y explicitos, diferencia entre beneficio contable y

economico, ejemplos. Costos a corto plazo: definicién, funciéon de costos, costos

totales, fijo y variable, costos medios y costo marginal, relacién entre los costos

medios y marginales, relacién entre la produccion y los costos a corto plazo,

tratamiento matematico y grafico. Costos a largo plazo, el horizonte de planificacion
de la firma y el tamafio de planta 6ptimo, precio de los factores y la funcion de
isocostos, representacion grafica, minimizacion restringida de los costos,
propiedades del equilibrio, funciones de demanda compensada de factores, senda
de expansion a corto y a largo plazo, economias y deseconomias de escala,
elasticidad del costo. Costos privados vs. Costos sociales de produccion.

UNIDAD IV TEORIA DE LAS ESTRUCTURAS DE MERCADO

Competencia perfecta: supuestos, forma grafica y matematica del ingreso total,

medio y marginal para una empresa de competencia perfecta. Corto plazo: equilibro
del mercado en el corto plazo y funcion de demanda del producto de la firma, el
supuesto de maximizacidon de beneficios de la firma perfectamente competitiva,
decisiones de produccion a corto plazo: situacion de beneficio econémico, situacion
de beneficios normales o nulos, situaciéon de pérdidas en la que la empresa debe
seguir operando, es indiferente en operar o cerrar y situacion en la que debe cerrar.
Derivacién de la curva de oferta de la empresa y de la industria en el corto plazo,
funcion de oferta de la firma y de la industria. Largo plazo: situacidén de equilibrio
de la firma y del mercado, industrias de costos constantes e industrias de costos
crecientes, proceso de ajuste, eficiencia de la industria competitiva. Tratamiento

grafico y matematico. Ejemplos.
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Monopolio: supuestos, fuentes del monopolio, funciones de ingreso total, medio y
marginal, demanda univoca, Formula Amoroso-Robinson. Corto plazo: equilibrio
del monopolista, condicion maximizadora de beneficios o minimizadora de
pérdidas, decisiones de producciéon a corto plazo: situacion de beneficio
econOmico, situacion de beneficios nulos, situacion de pérdidas en la que la
empresa debe seguir operando, es indiferente en operar o cerrar y situacion en la
que debe cerrar, la oferta en el monopolio. Equilibrio del monopolista con varias
plantas. Largo plazo: equilibrio del monopolista. Costos sociales del monopolio:
andlisis del excedente del consumidor y del productor, Discriminacion de precios:
perfecta, por bloques y segmentada. Medidas de poder de mercado. Ejemplos.

Competencia Monopolistica: supuestos, modelo de Chamberlin: la diferenciacién

del producto, grupo de productos versus la industria, demanda proporcional y
demanda percibida. Corto plazo: equilibrio de la empresa monopolisticamente
competitiva, decisiones de producciéon a corto plazo: situacion de beneficio
econdmico, situacion de beneficios nulos y situacion de pérdidas. Largo plazo:
equilibrio de la firma, libertad de entrada y beneficios normales. Criticas al modelo
de Chamberlin. Aspectos favorables de la estructura de competencia
monopolistica. Ejemplos. Oligopolio: supuestos, comparacion entre competencia
monopolistica y oligopolio, interacciones estratégicas, equilibrio de Nash. Modelos
tradicionales de oligopolio: Cournot, Stackelberg, Bertrand, cartel o colusivo,

liderazgo de precios y demanda quebrada. Ejemplos.

Departamento de Economia

??5== Ndcleo Liria. Edificio H. Tercer piso. Mérida 5101 Republica Bolivariana de Venezuela.
F A C E S Telefax: (0274) 2401017- 2401018 E-mail: dptoeco@ula.ve




Objetivo general

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD I

ASPECTOS INTRODUCTORIOS

Objetivo Terminal

Revisar elementos conceptuales de la ciencia econdmica, la determinacién del precio de mercado y la importancia de la microeconomia
como herramienta para la toma de decisiones en los negocios.

Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolégicas Técnica Instrumento Ponderacion
1- Definir la economia, su | = Elementos conceptuales: | = Construye conceptos de | = Aprecia los conceptos
objeto de estudio. necesidades, deseos, teoria | economia. de economia.
X Lo de Maslow, factores | = Distingue el principio de | = Acepta el principio de
2-  Enunciar el principio . -y Lo
productivos, eleccion, | escasez y sus implicaciones | escasez comprobando su
de escasez, el problema bl 1 probl 5mi incidenci 1 probl; Cl iti
e . d escasez, problema | en el problema econdémico | incidencia en el problema ase  expositiva | Opgervacion Monitoreo de
economico y e costo de | oeonémico. y el costo de oportunidad. econémico y el costo de | participativa directa e | actividades
oportunidad. = Economia y sus | = Contrasta el analisis | oportunidad. indirecta
3- Sefialar los analisis | disciplinas: Microeconomia | positivo del normativo. = Se interesa por las
econémicos  positivo y | Versus Macroeconomia. = Conoce las disciplinas de | disciplinas econémicas.
normativo. = Tipos de analisis | la economia. = Valora a la economia | Discusion en
econdmicos. = Considera la importancia | como una herramienta | pequefios grupos
4- Identificar las | = Importancia de la | del estudio de la Economia | para la administracion de Ejercicios
diSCiplina.S de la ?c0§0m{a microeconomfa para la toma | para la administracion de | negocios. dentro y fuera | Informes 1%
y su ambito de aplicacion. de decisiones en el campo | negocios. = Tlustra la teoria de la del aula de
. de los negocios. * Interpreta la teorfa de | demanda y sus factores | Técnica de la | (|ages
5-  Determinar la .
. X * Modelo de oferta y | la demanda de manera | determinantes. Pregunta
importancia de la - - L
. , demanda, supuestos, teorica, matematica y | *® Interioriza los
microeconomia €OMO | ercado e irrelevancia de grafica movimientos a lo largo de i6
herramienta ~ para  la . . . . . De Formulacién de 1%
A L o su connotacion espacial. - Diferenciar cambio en | la curva de demanda de exploracién reountas
asignacion  eficiente  de . . . P preg
= Teoria de la demanda: | la demanda y cambios en | los desplazamientos de la | Mapas
recursos escasos. . e .
tratamiento grafico y | lascantidades demandadas | demanda. conceptuales

6- Describir la teoria de la
demanda y sus principales
determinantes.

matematico: determinantes.
= Cambios en la demanda
y cambios en la cantidad
demandada.

= Elasticidad precio de la
demanda, elasticidad arco,
elasticidad ingreso,
elasticidad cruzada.

= Distingue la
elasticidad precio de la
demanda, la
cruzada e ingreso.

=  Contrasta los tipos de
bienes.

elasticidad

= Vincula la elasticidad
precio de la demanda con
los ingresos del vendedor.

= Se interesa por el
concepto de elasticidad
de la demanda y su
clasificacion.

=  Aprecia los bienes
sustitutos,
complementarios,

normales e inferiores.

]
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Objetivo general

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacion de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD I

ASPECTOS INTRODUCTORIOS. Continuacion

Objetivo Terminal

Revisar elementos conceptuales de la ciencia econdmica, la determinacién del precio de mercado y la importancia de la microeconomia
como herramienta para la toma de decisiones en los negocios.

Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolégicas Técnica Instrumento Ponderacion
7- Exponer la teoria de la | = Teoria de la oferta: | = Maneja la funcion de | =  Aprecia la relacion
oferta y sus principales | tratamiento grafico y | oferta 'y los factores | entre la elasticidad precio
determinantes. matematico: determinantes. determinantes. de la demanda y los
8 Exolicar I clasticidad = Cambios en la oferta y | = Reconoce los cambios | ingresos empresariales.
- chllcé:;ﬁja:izztm a}; camb.ios en la cantidad | en 'la oferta ¥y en las | =  Considera la teoria | pgtodo deductivo De medicién Prueba Tedrico- 15%
. . ofrecida. cantidades ofrecidas. de la oferta y los factores Préctica
51g,n1f.1cado teorico Y | = Elasticidad precio de la | = Aplicalaelasticidad dela | determinantes.
practico. oferta. oferta. = Categoriza los

9- Demostrar la relacion
entre la elasticidad precio
de la demanda y los
ingresos de las empresas.

10- Determinar el precio y
la cantidad de equilibrio de
un bien de
matematica y gréfica.

manera

11- Examinar las
alteraciones al equilibrio

del mercado.

= Determinacion del
precio de
equilibrio.

mercado:

= Alteraciones del
equilibrio,
grafico y matematico.

tratamiento

=  Determina el precio y
las cantidades de equilibrio.
=  Comprende las
alteraciones al equilibrio
del mercado.

movimientos a lo largo de
la curva de oferta de los

desplazamientos.
= Juzga de manera
tedrica, matematica y

grafica la elasticidad de la
oferta.

= Aprecia la condicién
de equilibrio de mercado
y sus alteraciones.

-
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Objetivo General

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD II TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
Objetivo Terminal | Considerar los factores que determinan el comportamiento del consumidor y la demanda de mercado.
Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolodgicas Técnica Instrumento | Ponderacion
1-  Describir el | = Preferencias: = Interpreta las teorias del | = Ilustra las teorias del
comportamiento del | definicién, supuesto de | comportamiento del | comportamiento del
consumidor en la | comportamiento del | consumidor y los axiomas de | consumidor y los
economia. consumidor, axiomas: | preferencias. axiomas de preferencias.
2- Diferenciar las teorias | completitud, * Relaciona las curvas de | = Interioriza las curvas
de la utilidad. transitividad, indiferencia con el enfoque de | de indiferencia y Ia
3- Estudiar las curvas de | insaciabilidad, utilidad ordinal funcién de utilidad. Clas.e‘ e.xpositiva Qbservaci()n
indiferencia y sus | convexidad, reflexividad. = Compara el principio de la | = Se interesa por el participativa 'chre'cta €
propiedades. = Curvas de indiferencia | utilidad marginal decreciente | principio de utilidad indirecta
4-  Asociar el principio de | y sus propiedades. con la utilidad marginal. marginal decreciente. Lecturas
la utilidad marginal | = La funcion de utilidad: | = Interpreta la paradoja del | = Contextualiza la | recomendadas
decreciente con los | enfoque cardinal y | aguay los diamantes. paradoja del agua y los
comportamientos ordinal. = Contrasta los tipos de | diamantes.
observados empiricamente | = Utilidad marginal y el | funciones de utilidad. = Aprecia los tipos de Debates Ejercicios dentro
en el consumidor. principio de utilidad | = Vincula la utilidad marginal | funciones de utilidad. y fuera del aula
5- Distinguir las distintas | marginal decrecientes. con la tasa marginal de | = Interioriza a la tasa de clases
funciones de utilidad, | = Paradoja del agua y | sustitucion. marginal de sustitucion llustraciones . » Informes 2%
significado y | los diamantes. * Maneja la funcion de | como un indicador que Discusién
particularidades. = Ejemplos de funciones | presupuesto, sus propiedades y | mide el costo de grupal
6- Interpretar la tasa | de  utilidad: Lineal, | cambios. oportunidad. Lluvia de ideas
marginal de sustitucién. Leontieff; Cobb-Douglas, | = Interpreta las propiedades del | = Considera la funcién Feed back
7- Distinguir las | preferencias concavas, | equilibrio del consumidor. de presupuestos, sus
restricciones que enfrenta el | bien neutral, bien mal. = Comprende el tratamiento | cambiosy propiedades. Mapas
consumidor. = Tasa marginal de | matematico del comportamiento | = Se interesa por las conceptuales
8- Detectar los cambios | sustituciéon. Tratamiento | del consumidor. propiedades del
que puede experimentar la | matematico y grafico. = Interpreta las  funciones | equilibrio del
restriccion  presupuestaria | ® Restriccién ordinarias o  marshalianas. | consumidor y el
del consumidor. presupuestaria: Determina la funcién indirecta | tratamiento matematico
definicién, conjunto de utilidad. del mismo.
presupuestario, funcién | Reconoce a la identidad de Roy | = Aprecia graficamente
de presupuesto y sus | como un mecanismo | los cambios en el
propiedades, supuestos. matematico para hallar las | equilibrio del
= Cambios en la funciones de demanda consumidor, asi como la
restriccion ordinarias, partiendo de la | derivacién de la funcién
presupuestaria: cambios | utilidad indirecta del | de demanda individual.

en el ingreso, cambios en consumidor.
los  precios relativos.
Tratamiento matematico
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Objetivo General

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la

forma en que éstos toman sus decisiones de asignacion de recursos escasos e interactian en los mercados.

UNIDAD II TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR. Continuacion
Objetivo Terminal | Considerar los factores que determinan el comportamiento del consumidor y la demanda de mercado.
Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolégicas Técnica Instrumento Ponderacion
9- Conocer las | = Equilibrio del | = Reconoce los cambios en | = Ilustra la curva precio
propiedades del equilibrio | consumidor: propiedades | el equilibrio del | consumo.
del consumidor. del equilibrio. consumidor y a partir de | = Ilustra la curva
10- Ejecutar el | = Tratamiento matematico | eso deriva graficamente la | ingreso-consumo y
procedimiento de solucién | del comportamiento del | funcion de  demanda | clasifica a los bienes de
al problema del | consumidor, optimizacién | individual. acuerdo al ingreso. Trabajo en equipo De Formulacién de 1%
consumidor a través del | restringida: condicién | = Distingue la curva de | = Considera las exploracion preguntas
método primal y dual. necesaria, demanda | precio-consumo de la curva | soluciones de esquina
11- Explicar los efectos | ordinaria o Marshaliana. de ingreso consumo. como un mecanismo de
sustitucion e ingreso de | = Funcion de utilidad | = Aplica la solucién de | determinar el equilibrio | Resolucién de
manera  matemdtica y | indirecta, identidad de Roy. esquina y otros procesos | del consumidor, con | casos
grafica. = Cambios en el equilibrio | para hallar el equilibrio del | preferencias explicadas
12- Estudiar las | del consumidor y | consumidor en los casos | por funciones de utilidad
preferencias reveladas. derivaciéon de la demanda | donde no se evidencia la | especiales.
ordinaria. condicion de tangencia. = Se interesa por el | Técnica de Ila
= Curva de precio- | = Reconoce el método dual | método dual como una | Pregunta
consumo y la funciéon de | como otro enfoque a la | herramienta que permite
demanda individual. solucién del problema del | determinar el equilibrio
= Curva de ingreso- | consumidor. del consumidor. Prueba tedrico- 25%
consumo, curvas de Engel y | = Obtiene la funcion de | = Ilustra el efecto | Método deductivo | De medicion practica
la clasificacion de los bienes. | gasto. sustitucion e ingreso.
= Soluciones de esquina, | * Reconoce el lema de | Valora las preferencias
eleccién optima con bienes | Shephard como un | reveladas.
complementarios perfectos | instrumento para hallar las
y otros casos especiales. funciones de demanda
= Dualidad en la teoria del | compensadas del

consumidor, condicién

necesaria, funcién de
demanda compensada o
Hicksiana.

= Funcién de gasto del

consumidor, lema de

consumidor, partiendo de
la funcioén de gasto.

= Distingue el efecto
sustitucion ~ del  efecto
ingreso.

Conoce las preferencias

Shephard. Problemas y | reveladas.
ejemplos.
Efecto sustitucion y efecto
ingreso. Preferencia
revelada.
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Objetivo General

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacion de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD III TEORIA DE LA EMPRESA
Objetivo Terminal | Considerar la teoria de la produccién y de los costos a corto plazo y a largo plazo como herramienta para la toma de decisiones
empresariales.

Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas

especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodologicas | Técnica Instrumento Ponderacion
1- Enunciar las tipologias, | ® Produccién: las empresas, | = Identifica los tipos de | = Aprecia los tipos de
formas de propiedad y | su organizacion 'y su | empresa y su forma de | empresa y su razon
objeto de las empresas | propiedad. propiedad. social. Lluvia de ideas
tomando como referenciael | = El objetivo del maximo | = Contrasta la produccién | = Considera la
marco legal venezolano. beneficio versus otros | de bienes y servicios. produccion de bienes
2-  Definir la teoria de la | objetivos empresariales y su | = Conoce la tecnologia de | tangibles e intangibles.
produccién a corto plazo de | validez como guia de accién | produccién y los factores | = Valora las funciones | Clase  expositiva Observaci6 Monitoreo de
manera conceptual, | en la toma de decisiones en | de productivos. de producciéon a corto | participativa n c'iirecta e | actividades
matematica y gréfica. un mundo incierto. = Observa las etapas de la | plazo. indirecta
3- Explicar las etapas de | = Tecnologia de la | produccion y la ley de los | = Se interesa por las
la producciéon tomando | producciéon,  factores de | rendimientos marginales | etapas de la produccion | Estudio de casos
como referencia la ley de | produccién fijos y variables, | decrecientes sefialando los aspectos Ejercicios Informes: Estudio de 29
los rendimientos | funcién de produccion. = .Reconoce importancia | tedricos claves y las dentro y | casos [Bjercicios ’
marginales decrecientes. = Producciéon en el corto | dela produccionen ellargo | relaciones de las medidas | Discusion en | fuera  del | practicos
4- Examinar la | plazo: producto total, | plazo en el horizonte de | de produccién. pequenos grupos aula de
producciéon en el largo | producto medio y producto | planificacion de la firma. = Considera a la clases
plazo, haciendo uso de las | marginal. = Conoce las isocuantas y | produccién a largo plazo
isocuantas. = Etapas de la produccién, | sus propiedades. como una herramienta de
5- Establecer relaciones | relacion entre el producto | * Vincula la tasa marginal | planeacion estratégica de | Técnica de la
entre el producto marginal | marginal y el total, relacion | de sustitucion técnica conel | laempresa. Pregunta »
y la tasa marginal de | entre el producto medio y | producto marginal. = Se interesa pos las Formulacién de 1%
sustitucion técnica. marginal. = Aplica los distintos tipos | isocuantas, su forma De » preguntas ’
6- Estudiar la | = Ley de los rendimientos | de funciones de | gréficay propiedades. Mapas exploracién
homogeneidad de las | marginales decrecientes. produccién. = Interioriza a la tasa | conceptuales
funciones de producciéon y | = Planes de produccién enel | = Determina la | marginal de sustitucion

los rendimientos a escalas.
7- Distinguir entre costos

econdmicos  “costo  de
oportunidad” 'y  costos
contables.

largo  plazo,  isocuantas:
propiedades.

= El producto marginal y la
tasa marginal de sustitucion
técnica.

* Ejemplos de funciones de
produccién: lineales, de
Leontieff y de Cobb-Douglas.

homogeneidad de wuna
funcién de producciéon y la
presencia de rendimientos
a escala.

= Interpreta la teoria de los
costos a corto plazo de
manera tedrica, matematica
y grafica.

técnica como el como el
oportunidad
presente en el empleo de
factores productivos.

= Valora los

costo de

rendimientos a escala en
la produccién.

= Interioriza la teoria de
los costos a corto plazo
de manera analitica.

]
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Objetivo General

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD III TEORIA DE LA EMPRESA. Continuacion
Objetivo Terminal | Considerar la teoria de la produccién y de los costos a corto plazo y a largo plazo como herramienta para la toma de decisiones
empresariales.

Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas

especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodologicas | Técnica Instrumento Ponderacion
8- Aplicar la teoria de los | ® Homogeneidad de wuna | = Comparalateoriadela | = Juzga las relaciones
costos a corto plazo de | funcion de producciéon y | produccion y de los | existentes  entre la
manera conceptual, | rendimientos a escala. costos a corto plazo. produccion y los costos.
matematica y gréfica. = Costos: definicién, costos | = Interpreta los costos a | = Se interesa por los

. implicitos y explicitos, | largo plazo y el tamafio | costos a largo plazo y el

9- Considerar los CO'StOS @ | diferencia entre  beneficio | de planta éptimo. tamafio de planta ) ) L »
largo p.leTzo y el horl'zonte contable y econémico, | = Observa la funcién de Sptimo. Método deductivo De medicién Prlrlek')a tedrico- 25%
de planificacion de la firma. ejemplos. isocostos, sus | = Aprecia la funcién de practica
10- Obtener las funciones | " Costos a corto plazo: | propiedades y | isocostos.

de demanda compensada
de factores a través del
proceso de minimizacion
restringida de costos.

11- Determinar las
relaciones existentes entre
la teoria de la produccién y
los costos.

12- Diferenciar la senda de
expansion a corto y a largo
plazo.

13- Distinguir las
economias y deseconomias
de escala, y la incidencia de
la presencia de las mismas
en el comportamiento de
los costos medios a largo
plazo.

14- Presentar las medidas
de producciéon y costos
como instrumentos que
permiten  optimizar los
resultados empresariales.

definicién, funcidon de costos,
costo total, fijo y variable,
costos medios 'y  costo
marginal.

= Relaciéon entre los costos
medios y marginales.

= Relacion entre la
produccién y los costos a corto
plazo, tratamiento matematico
y grafico.

» Costos a largo plazo, el
horizonte de planificacion de

la firma y el tamarfio de planta

optimo.
= Precio de los factores y la
funciéon de isocostos,

representacion gréfica.

= Minimizacién restringida
de los costos, propiedades del
equilibrio.

= Funciones de demanda
compensada de factores.

= Senda de expansion a corto
y a largo plazo.

* Economias y deseconomias
de escala.

= Costos privados vs. Costos
sociales de produccion.

representacion grafica.

= Aplica la minimizacién
restringida de costos.

= Interpreta las
funciones de
compensada del factor
trabajo y capital.

= Observa la senda de
expansion a corto y largo

demanda

plazo.
= Distingue la presencia
de economias y

deseconomias de escala
en los costos a largo
plazo.

= Confronta los costos

privados  versus  los
costos sociales de
produccion.

= Valora el proceso de
minimizacién restringida
de costos como un
mecanismo para obtener
la combinaciéon o6ptima
de factores productivos
que una empresa debe
emplear en un volumen
de produccién dado.

= Aprecia la senda de
expansion a corto y a
largo plazo.

= Interioriza la presencia
de economias y
deseconomias de escala y
su incidencia en la forma
grafica de los costos
medios a largo plazo.

= Juzga los  costos
privados  versus  los
costos sociales de
produccion.
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Objetivo General

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interacttian en los mercados.

manera numérica y grafica
a corto plazo en empresas
de competencia perfecta y
de monopolio.

lque debe cerrar.

= Derivacién de la curva de
oferta de la empresa y de la
industria en el corto plazo,

competitiva a largo plazo.

= Conoce el
del monopolista a largo
plazo.

equilibrio

perfecta y en monopolio.
= Valora el equilibrio a
largo plazo en empresas
de competencia perfecta.

funcién de oferta de la firma y | = Conoce los costos | = Se interesa por el
7- Estudiar la curva de (e laindustria. sociales del monopolio a | equilibrio del
oferta y su particularidad | « Largo plazo: situacién de | través del excedente del | monopolista a largo
en empresas de | equilibrio de la firma y del | consumidor y del | plazo.
competencia  perfecta y | mercado, industrias de costos productor. = Valora la pérdida de
monopolio. constantes e industrias de | ® Aplica la | eficiencia en el
costos crecientes. discriminacién de precios monopolio.

UNIDAD IV TEORIA DE LAS ESTRUCTURAS DE MERCADO
Objetivo Terminal | Contrastar las diferentes estructuras de mercados y su incidencia en el nivel de produccién, la fijacién de precios y los beneficios
empresariales.
Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodolégicas Técnica Instrumento Ponderacion
1-  Reconocer las | = Definicion de estructuras | = Identifica las | = Aprecia las estructuras
estructuras de mercados y (de mercado. estructuras de mercado y | de mercado.
los elementos que 1la | = Competencia perfecta: | sus caracteristicas | = Valora los supuestos
definen. supuestos, forma grafica y | particulares. de las empresas
matematica del ingreso total, | = Enuncia los supuestos | competitivas y
2-  Definir el mercado de . . : 0
. medio y marginal para una | de competencia perfectay | monopolicas.
competencia perfecta y el lempresa de competencia | monopolio. = Estima los factores que
mercado de monopolio r . .
) » perfecta. = Considera las razones | dan origen a los
haue.nfio mencion de las | oo, plazo de una | que originan los | monopolios. cl .. Ob .,
condiciones o supuestos. lempresa perfectamente | monopolios. = Interioriza la demanda as.e.exp.osmva ) servacion
3- Indicar los factores que COmpetitiva:  equilibro  del | = Interpreta la demanda | de mercado y la de la participativa directa € | Monitoreo de
originan la existencia de imercado en el corto plazo y | de mercadoy la demanda | empresa. indirecta actividades
empresas monopdlicas. funciéon de demanda del | delaempresa. = Se interesa por la
lproducto de la firma. = Ejecuta la condicién | condicion matematica que
4- Describir la curva de | = E] supuesto de | que determina el nivel de | garantiza el nivel de | [14via deideas
demanda de mercado y de imaximizacién de beneficios de | produccién éptimo en | produccién de equilibrio
la empresa de competencia [la firma perfectamente | empresas de competencia | en empresas de
perfecta y monopolio. competitiva. perfecta y monopolio. competencia perfecta y L
5. Determi 1 rivel d = Decisiones de produccién a | = Diferencia la situacién | monopolio. Ejercicios
ctermnar € vel €€ oo plazo:  situacion de | de beneficios econémicos | = Considera la situacion | Discusion en | dentro Y | Informes y
produccién de equilibrio en .. . . .. i1 .. 1 ~ PS
beneficio econdémico, situaciéon | o pérdida. de beneficio o pérdida | pequefios fuera del | Analisis d 1%
el corto plazo en empresas - - nalisis de casos
. de beneficios normales o nulos, | = Representa la curva de | econdmica en empresas grupos aula de
de competencia perfecta y | i (o 1 I . . P
de monopolio situacion de pérdidas en la que | oferta en competencia | de competencia perfecta y clases
polio. la empresa debe seguir | perfecta. monopolio.
6- Demostrar la situacién Pperando, es indiferente en | = Se interesa por el | = Juzga la curva de
de beneficio o pérdida de [operar o cerrary situacion enla | equilibrio de la firma | oferta en competencia

-
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Objetivo General

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interacttian en los mercados.

UNIDAD IV TEORIA DE LAS ESTRUCTURAS DE MERCADO. Continuacién
Objetivo Terminal | Contrastar las diferentes estructuras de mercados y su incidencia en el nivel de produccion, la fijacién de precios y los beneficios
empresariales.
Objetivos Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas
especificos Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodoldgicas | Técnica Instrumento Ponderacién
8- Contrastar la eficiencia | = Proceso de ajuste, eficiencia | perfecta, por bloques y = Considera la
de la competencia perfecta (de la industria competitiva. segmentada. discriminacién de precios
versus los costos sociales de | ® Monopolio: supuestos, | ® Conoce las medidas de | como un mecanismo de
la estructura de monopolio. ffuentes del monopolio, | poder de mercado. apropiacion del
. funciones de ingreso total, | = Enuncia los Supuestos | excedente del
9- Precisar los supuestos |, g, y marginal, demanda | de competencia | consumidor por parte del
de las estructuras d.e univoca. monopolistica tomando | monopolista y por ende
mercado/ . con}peten'aa = Férmula Amoroso- | en  consideracion el | reduccion del  costo
monopolistica y oligopolio. g pinson, modelo de Chamberlin. social.
10- Describir las decisiones | ™ Corto plazo: equilibrio del | = Conoce la condicionde | = Se interesa por los
de produccién a corto plazo Imonopolista, condicion | equilibrio de la empresa | supuestos presentes en el
en las empresas Imaximizadora de beneficios o | monopolisticamente modelo de Chamberlin.
competidoras Iminimizadora de pérdidas. competitiva a corto plazo, | = Interioriza la
monopolisticas. * Decisiones de produccién a | asi como las decisiones de | condicion de equilibrio | Debates
corto  plazo: situacion de | produccién. de la empresa
11- Definir los modelos de peneficio econémico, situacion | = Contrasta el equilibrio | monopolisticamente
oligopolio: Cournot, (de beneficios nulos, situaciéon de | a  largo  plazo del | competitiva a corto
Stackelberg, Bertrand, |pérdidas en la que la empresa | competidor monopolista | plazo. Analisis de | De Formulacion  de
colusivo, demanda |debe seguir operando, es | con el equilibrio a largo | = Aprecia beneficios exploracién preguntas 1%
quebrada y liderazgo de findiferente en operar o cerrar y | plazo de la estructura de | normales a largo plazo casos °
precios. situacion en la que debe cerrar. competencia perfecta. en la empresa
. ® La oferta en el monopolio. = Enuncia los Supuestos | monopolisticamente
12- Considerar las | Equilibrio del list de 1 truct d it
. ) . quilibrio del monopolista e la estructura de | competitiva.
interacciones estrategicas y . . . -
lcon varias plantas. mercado de oligopolio, | = Valora los distintos

el equilibrio de nash.

= Largo plazo: equilibrio del

considerando los distintos

modelos de oligopolio.

13- Conocer la situacién de [monopolista. modelos. = Aprecia el equilibrio
equilibrio a largo plazo en | * Costos sociales del | = Se interesa por las | de Nash.
las distintas estructuras de [monopolio: andlisis del | interacciones estratégicas | = Comparte las ventajas
mercado. lexcedente del consumidor y del | y el equilibrio de Nash. y desventajas de las
lproductor. = Contrasta las ventajas | estructuras de mercado.
® Discriminaciéon de precios: | y desventajas de las
perfecta, ~por bloques y | estructuras de mercado.
segmentada.
® Medidas de poder de
imercado.
EzZi§ Departamento de Economia
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Objetivo General

Analizar las teorias que describen la conducta de los agentes econdmicos individuales (consumidores, empresas y gobierno), asi como la
forma en que éstos toman sus decisiones de asignacién de recursos escasos e interactuan en los mercados.

UNIDAD IV

TEORIA DE LAS ESTRUCTURAS DE MERCADO. Continuacién

Objetivo Terminal

Contrastar las diferentes estructuras de mercados y su incidencia en el nivel de produccidn, la fijaciéon de precios y los beneficios
empresariales.

Objetivos
especificos

Contenidos Estrategias Estrategias de evaluacion sugeridas

Conceptuales Procedimentales Actitudinales metodologicas Técnica Instrumento Ponderacion

14- Contrastar las ventajas
y desventajas que origina
para la  sociedad la
presencia de estructuras de
mercado de competencia
perfecta, monopolio,
competencia monopolistica
y oligopolio.

15- Discutir la importancia
del  andlisis de las
estructuras de mercado
para la toma de decisiones
a nivel empresarial

= Competencia
IMonopolistica: supuestos,
modelo de Chamberlin: la
diferenciacién del producto, Técnica de la | Observacién
lgrupo de productos versus la Pregunta directa e
lindustria, demanda indirecta
lproporcional 'y demanda
[percibida.

= Corto plazo: equilibrio de la
lempresa  monopolisticamente
competitiva,  decisiones  de Prueba  Teorico- 25%
produccién a corto plazo: Meétodo De medicién | practica
situacion de beneficio deductivo
leconémico, situacion de
beneficios nulos y situaciéon de
pérdidas.

= Largo plazo: equilibrio de
la firma, libertad de entrada y
beneficios normales.

® Criticas al modelo de
[Chamberlin.

® Aspectos favorables de la
estructura  de  competencia
imonopolistica.

= Qligopolio: supuestos,
comparacion entre competencia
Imonopolistica y oligopolio.

® Interacciones estratégicas,
lequilibrio de Nash.

® Modelos tradicionales de
oligopolio: Cournot,
Stackelberg, Bertrand, cartel o
colusivo, liderazgo de precios

y demanda quebrada.
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6- ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Las estrategias metodologicas representan las herramientas que orientan el procesos de
ensefianza-aprendizaje, a fin de que el educando alcance los objetivos propuestos, es
por ello que involucran un conjunto de procesos cognitivos tanto del estudiante como
del docente que permiten lograr los propdsitos educativos. Para desarrollar la unidad
curricular se recurrird estrategias como: la lluvia de ideas y la técnica de la pregunta, lo
que permitird realizar un sondeo de los conocimientos previos de los participantes
respecto a la unidad de aprendizaje a desarrollar, ademas de ello se efectuaran clases
expositivas participativas que fomenten la discusion y actitud critica de los educandos.

Las estrategias presentadas son sugeridas, cada profesor tiene la libertad de disenar y
emplear las estrategias metodoldgicas que considere apropiadas para el mejor

aprovechamiento y optimizacion de los aprendizajes de los estudiantes.

7- ESTRATEGIAS DE EVALUACION

El objeto de las estrategias de evaluacion es recabar informacion formal e informal que
le permita al facilitador valorar y/o determinar si los objetivos del aprendizaje
planteados inicialmente estan siendo logrados por los educandos. Esta informacion le
permite al docente orientar a sus estudiantes en el proceso de ensefianza-aprendizaje,
asi como aplicar estrategias diddcticas que generen resultados efectivos, por otra parte

le permite al educando tomar decisiones sobre su proceso de aprendizaje.

Para la evaluacion del aprendizaje en la Unidad Curricular Microeconomia se propone:
una evaluacidon informal; basada en la observacion tanto de las actividades del aula,
como en las de consulta y asignaciones; y una evaluacién formal; a través de la
realizacion de pruebas que permitan evaluar la comprension de los contenidos y la

aplicacion por parte del educando para interpretar la realidad.

c= Departamento de Economia
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La puesta en practica de estos dos procesos de evaluacion facilita la ejecucion

permanente de un proceso de retroalimentacion que permite la correccion y

consolidacion ~ de  construcciones de conocimiento en el participante

? 2« Departamento de Economia
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8- PLAN DE EVALUACION SUGERIDO

UNIDAD OBJETIVOS TIPO DE TECNICA DE | INSTRUMENTOS | PONDERACION SEMANAS
ESPECIFICOS | EVALUACION | EVALUACION DE %
EVALUACION
Evaluaciéon Prueba Tedrico-
I DelN21al 11 sumativa, Formal Practica 15% Semana 4
formativa
Evaluacion Prueba Tedrico-
II Del N2 1 al 12 sumativa, Formal Practica 25% Semana 8
formativa
Evaluacién Prueba Tedrico-
111 Del N21 al 14 sumativa, Formal Practica 25% Semana 12
formativa
Evaluacién Prueba Tedrico-
v Del N2 1 al 15 sumativa, Formal Practica 25% Semana 16
formativa
Evaluacion Formulacion de
-1V - sumativa, Informal preguntas /Discusion 10% Durante las 16
formativa y de casos/Conjunto de semanas
procesual problemas

Nota: Los instrumentos de evaluacion y su ponderacion quedan a discrecion del profesor. No obstante, se sugiere realizar al menos un
examen por cada unidad, preparar y resolver conjuntos de problema por cada uno de los temas y asignar actividades extra-crédito para

motivar a los estudiantes a trabajar mas intensivamente en el uso de las herramientas de analisis.
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9- CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

Semanas del Semestre
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Sesiones Unidad 1 X X X
Prueba Escrita Unidad 1 X
Sesiones Unidad I1 X X X X
Prueba Teorico-Prdctica X
Sesiones Unidad I11 X X X X
Prueba Teorico-Prdctica X
Sesiones Unidad IV X X X X X
Prueba Teorico-Prdctica X
Discusionde Casos (UnidadI-IV) | X | X | X | X | X | X | X | X | X | X I X /XX XXX
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